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Denna marknadsföringspolicy är ett av flera policydokument för att styra 
arbetet och verksamheten i Simklubben Elfsborg 
 
”Policy för marknadsföring” är antagen av styrelsen för  
Simklubben Elfsborg 2010-10-13 
 
Styrelsen och verksamhetsansvariga ansvarar för att policyn och riktlinjer 
tillämpas 
 
 
 
Bakgrund 
 
Simklubben Elfsborg har en bra idrottslig bakgrund och stark tradition sedan länge 
förenligt med Elfsborg, Borås Stad och simidrotten. Simklubben Elfsborg har sedan 
1972 varit en självständig idrottsförening och har ett gott anseende inom förenings 
och företagsverksamheten i Borås Stad. 
 
Vår idrottsliga verksamhet skall präglas av god kamratskap, glädje, framåtanda och 
ett gott ledarskap på alla nivåer skall främja simkunnighet, motion, hälsa och 
friskvård för alla som vill deltaga inom simidrotten. 
 
 
Syfte 
 
Policyns syfte är att klargöra vad som gäller i Simklubben Elfsborg i frågor som rör 
marknadsföring och dess ingående aktivteter som reklam, sponsring och försäljning.  
 
Policyn skall på ett tydligt sätt ligga som grund för ett enhetligt förhållningssätt så att 
ansvariga, chefer och medarbetare kan handla i enlighet med Simklubben Elfsborgs 
etik i dessa frågor.  
 
Policyn skall också visa hur vi ser på detta med samarbetspartners / sponsorer som 
grund och utvecklande av ett gott samarbete som i framtiden ger vinster för båda 
parter. 
 
 
Målsättning 
 
Som grund för avtalsskrivning skall samtliga samarbeten ha en klar målsättning med 
vad man vill uppnå, av vilka skäl man sponsrar och vilken målgrupp man vill nå inom 
verksamheten.  
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Begrepp  
 
Marknadsföring är ett brett begrepp som behandlar de sätt ett företag eller en 
organisation uppträder på en marknad. Begreppet behandlar bland annat vilka 
målgrupper företaget ska rikta sig på, hur de ska göra för att rikta sig mot nämnda 
målgrupper, hur de ska positionera sina produkter etc. Begreppet omfattar alla typer 
av reklambärare, således annonser, affischer, broschyrer, kortreklam och loggotyper. 
 
Reklam är en marknadsföringsåtgärd med syfte att främja avsättningen av ett visst 
utbud. Reklam utformas på säljarens villkor och ger den bild av produkten eller 
tjänsten som säljaren själv vill förmedla. Reklamen utformas så att produkten eller  
tjänsten ska uppmärksammas, väcka intresse och upplevas som önskvärd samt 
kännas igen i en köpsituation. 
 
Sponsring är en marknadsföringsåtgärd, som innebär att ett företag ger stöd till en 
aktivitet / verksamhet som ligger utanför företagets normala verksamhet i utbyte mot 
en mot prestation, t ex att få göra reklam eller PR i någon form. Sponsorn hoppas 
med sitt bidrag kunna vinna marknadsföringsmässigt nytta av stödet och ge det 
sponsrade företaget och dess produkter en positiv profil. 
 
Gåva är om stödet från ett företag inte följs av ett krav på motprestation som kan ge 
företaget en viss reklameffekt så betraktas det inte som marknadsföring / sponsring 
utan som en ideell gåva. Sponsorns kostnader för marknadsföring / sponsring är 
avdragsgilla vilket däremot inte kostnaden för gåvor är. 
 
 
Marknadsföringslagen 
 
Marknadsföringslagen vanligen förkortad MFL, har till syfte att "främja 
konsumenternas och näringslivets intressen i samband med marknadsföring av 
produkter och att motverka marknadsföring som är otillbörlig mot konsumenter och 
näringsidkare". Det handlar, enkelt uttryckt, om det offentligas möjligheter att reglera 
reklam och säljåtgärder som har ansetts tvivelaktiga. 
 
 
Simklubben Elfsborg och de som på olika sätt verkar i föreningen skall  
 

• Känna på bästa sätt profilera aktören i idrottsliga sammanhang 
 
• Vara goda förebilder för vår verksamhet och de olika aktörer som stöttar oss 
 
• Uppträda på ett sätt som är förenligt med all idrottslig verksamhet 

 
• Vara öppen för nya idéer och projekt som kan vara båda parter till fördel 

 
• Arbeta för ständig utveckling och framåtskridande 
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Företaget, samarbetsparten eller de som på olika sätt stöttar vår verksamhet 
skall  
 

• Känna ett stort värde i att på olika sätt stötta vår verksamhet 
 
• Att det finns en långsiktig trygget i samarbetet med föreningen 

 
• Få en känsla av delaktighet och betydelse av stöttningen 

 
• Att profileringen ger det önskade resultatet som avtalet avser 

 
 
Avtal  
 
Det är styrelsen för Simklubben Elfsborg som ser över föreslagna avtal och fattar 
beslut om avtal skall skirvas. Avtalen skall innehålla följande 
 

• Övergripande mål 
 

• Avtalsperiod 
 

• Samarbetspartnerns åtaganden 
 

• Simklubben Elfsborgs åtaganden 
 

• Eventuell avtalsförlängning 
 

• Kostnadsåtaganden, tryck mm 
 

• Övrigt 
 

• Datum och underskrift av båda parter 
 
 
Övrigt  
 
Simklubben Elfsborg vill prioritera långsiktiga samarbeten med stor känsla av närhet 
och personligkontakt som grund för avtalen men ser naturligtvis alla samarbeten som 
viktiga för föreningens utveckling. 
 
Simklubben Elfsborg tar avstånd från alla aktörer som på olika sätt kan förknippas 
med alkohol, tobak, droger och kosttillskott av olika slag. 
 
 
 


