Policy for

MARKNADSFORING

och riktlinjer for reklam, sponstring,
forsaljning och gavor
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Denna marknadsféringspolicy ar ett av flera policydokument fér att styra
arbetet och verksamheten i Simklubben Elfsborg

”Policy for marknadsforing” ar antagen av styrelsen for
Simklubben Elfsborg 2010-10-13

Styrelsen och verksamhetsansvariga ansvarar for att policyn och riktlinjer
tillampas

Bakgrund

Simklubben Elfsborg har en bra idrottslig bakgrund och stark tradition sedan lange
forenligt med Elfsborg, Boras Stad och simidrotten. Simklubben Elfsborg har sedan
1972 varit en sjalvstandig idrottsférening och har ett gott anseende inom férenings
och féretagsverksamheten i Boras Stad.

Var idrottsliga verksamhet skall praglas av god kamratskap, gladje, framatanda och
ett gott ledarskap pa alla nivaer skall framja simkunnighet, motion, halsa och
friskvard for alla som vill deltaga inom simidrotten.

Syfte

Policyns syfte ar att klargéra vad som galler i Simklubben Elfsborg i fragor som rér
marknadsféring och dess ingaende aktivteter som reklam, sponsring och férséljning.

Policyn skall pa ett tydligt satt ligga som grund fér ett enhetligt férhallningssatt sa att
ansvariga, chefer och medarbetare kan handla i enlighet med Simklubben Elfsborgs
etik i dessa fragor.

Policyn skall ocksa visa hur vi ser pa detta med samarbetspartners / sponsorer som
grund och utvecklande av ett gott samarbete som i framtiden ger vinster fér bada
parter.

Malséattning

Som grund fér avtalsskrivning skall samtliga samarbeten ha en klar malsattning med
vad man vill uppna, av vilka skal man sponsrar och vilken malgrupp man vill nd inom
verksamheten.



Begrepp

Marknadsféring ar ett brett begrepp som behandlar de satt ett féretag eller en
organisation upptrader pa en marknad. Begreppet behandlar bland annat vilka
malgrupper foretaget ska rikta sig pa, hur de ska géra fér att rikta sig mot namnda
malgrupper, hur de ska positionera sina produkter etc. Begreppet omfattar alla typer
av reklambérare, saledes annonser, affischer, broschyrer, kortreklam och loggotyper.

Reklam ar en marknadsféringsatgard med syfte att framja avsattningen av ett visst
utbud. Reklam utformas pa séljarens villkor och ger den bild av produkten eller
tjansten som séljaren sjalv vill férmedla. Reklamen utformas sa att produkten eller
tjansten ska uppmarksammas, vacka intresse och upplevas som énskvard samt
kannas igen i en kdpsituation.

Sponsring ar en marknadsféringsatgard, som innebar att ett féretag ger stéd till en
aktivitet / verksamhet som ligger utanfér féretagets normala verksamhet i utbyte mot
en mot prestation, t ex att fa gora reklam eller PR i nagon form. Sponsorn hoppas
med sitt bidrag kunna vinna marknadsféringsmassigt nytta av stédet och ge det
sponsrade foretaget och dess produkter en positiv profil.

Gava ar om stddet fran ett féretag inte foljs av ett krav pa motprestation som kan ge
foretaget en viss reklameffekt sa betraktas det inte som marknadsféring / sponsring
utan som en ideell gava. Sponsorns kostnader fér marknadsféring / sponsring ar
avdragsgilla vilket daremot inte kostnaden fér gavor ar.

Marknadsforingslagen

Marknadsforingslagen vanligen férkortad MFL, har till syfte att "framja
konsumenternas och naringslivets intressen i samband med marknadsféring av
produkter och att motverka marknadsféring som ar otillbdrlig mot konsumenter och
naringsidkare". Det handlar, enkelt uttryckt, om det offentligas mdjligheter att reglera
reklam och séljatgarder som har ansetts tvivelaktiga.

Simklubben Elfsborg och de som pa olika sétt verkar i féreningen skall

e Kanna pa béasta satt profilera aktéren i idrottsliga sammanhang

Vara goda férebilder fér var verksamhet och de olika aktérer som stéttar oss

Upptrada pa ett satt som ar férenligt med all idrottslig verksamhet

Vara 6ppen fér nya idéer och projekt som kan vara bada parter till férdel

Arbeta fér stédndig utveckling och framatskridande
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Foretaget, samarbetsparten eller de som pa olika sétt stottar var verksamhet
skall

e Kanna ett stort varde i att pa olika satt stétta var verksamhet
e Att det finns en langsiktig trygget i samarbetet med féreningen
e Faen kansla av delaktighet och betydelse av stéttningen

e Ait profileringen ger det 6nskade resultatet som avtalet avser

Avtal

Det ar styrelsen fér Simklubben Elfsborg som ser éver féreslagna avtal och fattar
beslut om avtal skall skirvas. Avtalen skall innehalla f6ljande

e Overgripande mal

e Avtalsperiod

e Samarbetspartnerns ataganden
e Simklubben Elfsborgs ataganden
e Eventuell avtalsférlangning

e Kostnadsataganden, tryck mm

e Ovrigt

e Datum och underskrift av bada parter

Ovrigt

Simklubben Elfsborg vill prioritera langsiktiga samarbeten med stor kdnsla av narhet
och personligkontakt som grund fér avtalen men ser naturligtvis alla samarbeten som
viktiga for féreningens utveckling.

Simklubben Elfsborg tar avstand fran alla aktérer som pa olika satt kan férknippas
med alkohol, tobak, droger och kosttillskott av olika slag.



